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LIMANA. Nuovi banchi fri-
go a marchio [@f&S#8 che con-
sentono il 50 per cento di ri-
sparmio energetico: sono

uelli che lancia sul mercato
il gruppo che opera nel
settore della refrigerazione
con i marchi [eGEEWR appun-
to, e RET Bkt, Geor-
ge Barker ed Eurocryor. 1l
prodotto che viene lanciato &
Gazelle 2, il nuovo banco fri-
gorifero verticale positivo a
marchio [eEEEIN con porte
trasparenti in vetrocamera,
che assicura una riduzione di
pia del 50% dei consumi di
energia ed una migliore con-
servazione dei prodotti in
esposizione (rispetto ad un
mobile aperto e a parita di
prestazioni). Gazelle 2 é stato
ideato coerentemente con la
strategia del Gruppo, “The
Value of Energy”, con lo sco-
po di sviluppare soluzioni te-
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Costan lancia Gazelle 2

Nuovo banco frigorifero sul commercio
Consentira il 50% di risparmio energetico

La di Limana

cnologicamente avanzate, in
grado di ottimizzare le perfor-
mance, per la massima effi-
cienza e di limitare I'impatto
ambientale. Dall'inizio degli
anni 2000 linteresse verso
mobili verticali dotati di por-

te & diventato, in Europa,
sempre piu vivo, soprattutto
in considerazione delle pro-
blematiche riscontrate dai
punti vendita durante i mesi
pitt caldi dell’anno, in cui i
prodotti sono piu soggetti a
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deterioramento ed i consumi
energetici aumentano.

Al fine di soddisfare tali esi-
genze, ha dotato Gazelle
2 di porte a battente, caratte-
rizzate da un design minimal
e pulito che, grazie anche alle
ridotte dimensioni dei profili
verticali, garantiscono la mas-
sima visibilita sui prodotti.
Inoltre, la guarnizione morbi-
da che circonda tutto il profi-
lo, assicura la tenuta all’aria
ed il rispetto delle normative
di sicurezza.

Le porte, mantenendo 1’a-
ria fredda all’interno del ban-
co, riducono la sensazione di
freddo in corsia favorendo il
comfort dei consumatori.
Questa soluzione contribui-
sce a incrementare il tempo
di permanenza dei clienti nel
punto vendita e di conseguen-
za ne migliora le performan-
ce di vendita.
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