Febbraio 2008

Zero sotto Zero, L'unione che vince

'unione che vince

Epta riunisce brand specializzati nel settore

della refrigerazione commerciale per creare eccellenza
su tutta la filiera del mercato e vincere la sfida

della competitivita internazionale con |'innovazione

e lo sviluppo

pta, attore europeo della
refrigerazione alimentare per
la distribuzione organizzata,
fonda le sue radici in uno
storico marchio italiano,
quando la famiglia Nocivelli
acquista nel 1986 la societa Costan
Refrigerazione, Nel marzo 2003 nasce il
eruppo Epta come risultato di un processo
di integrazione e riorganizzazione di sette
diverse realta, tutte operanti nel settore
della refrigerazione commerciale. Epta
si presenta oggi con una configurazione
multibrand e con una notevole spinta
internazionale, con un fatturato di
oltre 400 milioni di euro, una capacita
produttiva annua di 100.000 unita, 2300
dipendenti e una presenza commerciale in
tutto il mondo. “Coordinare, riorganizzare
e rifocalizzare tutti i brand entrati in
Epta ¢ stato un lavoro arduo e faticoso
—spiega Paolo Monticelli Marketing
Director di Epta — ma oggi possiamo
raccogliere i frutti di quello che é stato
un lungo processo ¢ una importante
scommessa”. “Ci stiamo avvicinando alla
chiusura del 2007 ¢ per la nostra azienda
¢ stato un anno eccezionale, il terzo
consecutivo caratterizzato da un forte
aumento del fatturato —sottolinea ancora
Monticelli -, Siamo cresciuti soprattutto
nel mercato europeo, nonostante questo
sia attualmente caratterizzato da una fase
di stabilita. Una situazione, questa, che
ci permette di fare nuovi investimenti e
consolidare cosi i nostri brand”.

Un 2008 allinsegna dell’efficienza
energetica e del merchandising

1l costante aumento dei costi del petrolio,
che ha raggiunto alla fine del 2007 il

traguardo dei 100 dollari il barile, e di
conseguenza il continuo aumento del
prezzo dell’energia elettrica con sempre
pitt forti pressioni ambientali legate ai
cambiamenti climatici, hanno spinto
Epta a puntare su tecnologie sempre pit
efficienti in termini energetici. “Mobili
non solo performanti ed esteticamente
belli, ma anche molte attenti al risparmio
energetico — sottolinea il Marketing
director di Epta -. Tutti i prodotti del 2008
saranno caratterizzati dall'eccellenza in
termini di efficienza nei consumi”.

La spinta verso I'energy saving sta
introducendo sul mercato i banchi con

le coperture trasparenti per limitare le
dispersioni di freddo e “'le catene della
grande distribuzione, attente all’aspetto di
una sempre migliore gestione energetica,
ai stanno chiedendo sul nuovo queste
tipologie di prodotti, mentre sul vecchio si
possono realizzare interventi per limitare
al massimo 1 consumi energetici con
speciali coperture”™. “Si tratta di interventi
che consentono di risparmiare fino al 40%
sulla bolletta elettrica e nell’arco di uno o
due annisi ha il break even dei costi per le
nuove macchine™, precisa Monticelli.

Gia nel 2007 Epta ha proposto al
mercato banchi frigoriferi con soluzioni
eco-friendly (Tortuga, Crocodile e
Cayman), in grado di contenere i consumi
elettrici grazie alle coperture scorrevoli
che favoriscono il mantenimento della
temperatura, “Una soluzione — spiega

il Marketing director —in grado di
assicurare un risparmio energetico fino

al 50%, senza comunque rinunciare

al design™.

E proprio parlando di aspetto estetico

al centro della strategia di Epta per
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