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@Creare un punto vendita gra-
devole, limitando al massimo
I'impatto visivo dei banchi,
affinché valorizzino al meglio
l'offerta: & questo il principio
che ha ispirato Epta - gruppo
presente a livello internaziona-
le nel settore della refrigerazio-
ne commerciale per la distri-
buzione organizzata con i suoi

marchi Costan, Bonnet Neve,
BKT e George Barker - nello
sviluppo di Vivaldi e Rossini, a
marchio Costan. Questi banchi
frigoriferi tradizionali, grazie
alla loro modularita, offrono
numerose possibilita di utiliz-
zo e sono declinati anche nelle
versioni per tavola calda e pa-
sticceria.

Inlinea con il tema centrale della
strategia di Epta, “The Value of
Energy", Vivaldi e Rossini sono
stati concepiti, sottolinea l'azien-
da, per assicurare un risparmio
complessivo dei consumi ener-
getici di circa il 20%. Lefficienza
energetica & il risultato dell'otti-
mizzazione del sistema aerauli-
co e frigorifero, dellintroduzione
del nuovo Ultra Evaporator, ca-
pace di ridurre dell'8% il Rec (Re-
frigeration Energy Consumtion)
e dell'illuminazione, costituita
da un'unica fila di lampade ad
alta efficienza.

www.eptarefrigeration.com



